TEXTO CONSOLIDADO DO ARTICULADO DA ORDENANZA URBANISTICA REGULADORA DA
PUBLICIDADE EXTERIOR NO TERMO MUNICIPAL DE VIGO PUBLICADA NO BOP N°68 DE
08/04/2003, MODIFICACION APROBADA DEFINITIVAMENTE A 5 de MARZO de 2019, E
PUBLICADA NO BOP N°51 de 13 MARZO 2019.

TITULO I
DISPOSICIONS XERAIS

Artigo 1. Obxecto e ambito xeral de aplicacidén

1.1. A presente Ordenanza ten por obxecto regulamentar as condicidéns as que
haberdn de someterse as instalaciones publicitarias perceptibles desde a via
publica no termo municipal de Vigo.

1.2. En consecuencia, quedara sometida &s normas desta Ordenanza toda
actividade publicitaria que utilice como vehiculo transmisor da mensaxe
medios materiais de diversa indole, susceptibles de atraer a atencidén de
cantas persoas se atopen en espacios abertos, transiten pola via publica,
circulen por vias de comunicacién, utilicen medios privados ou colectivos de
transporte e, en xeral, permanezan ou discorran en lugares ou ambitos de
utilizacidén comun.

Artigo 2. Limites e prohibicidéns xerais.

2.1. A actividade publicitaria evitard a incidencia negativa sobre o
contorno, o0s seus elementos naturais ou naturalizados, con especial atencidn
a aquelas Aareas méis sensibles conforme coas determinacidéns da normativa
xeral ou dos instrumentos de planeamento aplicables.

2.2. Conforme co previsto na actual "Ordenanza municipal de limpeza publica
e tratamento de residuos sélidos urbanos", prohibese a publicidade
incontrolada a base de carteis, octavillas, pegatinas, etiquetas, etc.,
fixada sobre paramentos de edificios, A&rbores, monumentos, obras e vias
publicas ou elementos de mobiliario urbano, resultando de aplicacidén o
réxime sancionador establecido na Ordenanza.

2.3. Tamén seradn de aplicacién as limitacidéns e condicidns xerais
establecidas nas lexislaciéns especiais.

2.4. Con caracter xeral non se autorizardn as actividades publicitarias que
polo seu obxecto, forma ou contido sexan contrarias &s leis e, en todo caso,
as definidas como ilicitas na L.34/1988, do 11 de novembro, Xeral de
Publicidade, respecto das que se poderd actuar na forma prevista nos seus
artigos 25 e seguintes.

Artigo 3. Convenios de colaboraciédn



Coa finalidade de fomentar a rehabilitacidén e divulgacidén do patrimonio
histérico-artistico e cultural na cidade, o Concello poderd subscribir
convenios de colaboracidén con entidades e institucidns publicas e privadas,
nos que se fixardn as caracteristicas das 1instalacidéns publicitarias
permitidas durante a execucidén das obras de limpeza, mantemento ou
rehabilitacidén dos inmobles [por exemplo, lonas de proteccidén decoradas] e
as demdis condicidéns aplicables. En todo caso, esixirase o cumprimento do
disposto no artigo 38.1.1] desta Ordenanza.

Artigo 4. Réxime tributario

Para os efectos tributarios, a publicidade e os seus soportes gravaranse
dacordo co disposto nas correspondentes Ordenanzas fiscais que aprobe o
Concello, salvo no suposto na disposicidén adicional quinta da presente
Ordenanza.

Artigo 5. Supostos especiais

5.1. Publicidade sonora.

No tocante & utilizacidén de medios publicitarios sonoros, ainda que se
considera comprendida dentro do ambito xeral desta Ordenanza, estarase o
disposto na vixente "Ordenanza municipal de proteccidén do medio contra a
contaminaciodn acustica producida pola emisién de ruidos e vibracidns" ou
norma que no futuro a substitua.

5.2. Reparto de publicidade impresa.

Permitirase o reparto individualizado de propaganda ou informacidén escrita,
mostras e obxectos na via puUblica nas seguintes condicidns:

a) Que o reparto se realice a unha distancia inferior a 100 metros da
actividade ou local gque se anuncia.

b) Que o titular do permiso garanta, con aval ou fianza, a limpeza das
beirarrtas e beiravias do contorno no que se leve a cabo o reparto.

5.3. Publicidade electoral.

5.3.1. A publicidade electoral axustarase, con caracter xeral, 6 disposto na
L.5/1985, do 19 de xufio, do Réxime electoral =xeral, ou norma dque a
substittia. No termo municipal de Vigo serd tamén de aplicacidén o disposto na
"Ordenanza municipal de limpeza publica e tratamento de residuos sdélidos
urbanos" sobre a realizacién de actos de propaganda e publicidade impresa en
periodos electorais.

5.3.2. Fobébra dos lugares especialmente sinalados polo Concello para a
colocaciébn gratuita de carteis, adhesivos ou calquera outro tipo de
elementos publicitarios semellantes, os partidos, asociacidéns, coaliciédns,
federacidéns ou candidaturas unicamente poderdn colocalos nos espacios
comerciais autorizados.

5.3.3. 0 uso de megafonia nas campafias electorais rexerase polo disposto na
"Ordenanza municipal de proteccidén do medio contra a contaminacidén acustica



producida pola emisidon de ruidos e vibracidns"”.

5.4. Publicidade aérea.

5.4.1. A publicidade aérea, entendendo por tal as mensaxes publicitarias que
se sitlen ou difundan desde aparellos ou artefactos autosustentados no aire,
ben sexan fixos [como os globos aerostédticos] ou mdbébiles [como os globos
dirixibles e os avidns], rexerase pola sla normativa especifica, constituida
polo Decreto de 13.08.1948 e a Orde do 20.12.1966, ou disposicidbns que no
futuro se dicten en substitucidén destas. En consecuencia, ademdis da
preceptiva licencia municipal precisardn da autorizacidén da Administracidn
competente na materia.

5.4.2. A publicidade realizada mediante globos estaticos ou cautivos sb se
permitird cando estes se sitlen de forma integrada no interior da parcela,
de xeito que o globo, xunto cos seus elementos de substentacidén e ancoraxe,
non sobrepase o perimetro daquela.

5.4.3. En ningln caso permitirdse o lanzamento desde eses soportes e sobre a
cidade de publicidade impresa ou de mostras.

5.5. Publicidade en festas populares.

5.5.1. O Concello poderada adoptar as disposicidéns especiais gque considere
oportunas para regulamentar a publicidade durante as festas populares, de
tal xeito gque se causen os menores inconvenientes & cidadania.

5.5.2. En todo caso, a entidade interesada, sendo esta en principio a mesma
que colocou a publicidade, deberd retirar os elementos publicitarios unha
vez rematado o periodo festivo. Para o caso de que asi non o fixese no prazo
de 8 dias e previo requirimento, seran retirados polos servicios municipais
por conta do titular da publicidade.

5.6. Publicidade extraordinaria.

5.6.1. Con caréacter excepcional e previo dictame da «Comisidén Técnica
Asesora de Publicidade», o Concello poderd autorizar transitoriamente a
instalacién ou o desenvolvemento de determinadas actividades publicitarias
directamente relacionadas coa celebracién de acontecementos de especial
significacién cidadd, como campafias institucionais de caracter temporal,
certames culturais ou deportivos, feiras e congresos, etc., ainda gque non
sexan tratadas ou expresamente autorizadas por esta Ordenanza.

5.6.2. En todo <caso, deberase garantir o cumprimento das finalidades
principais da Ordenanza; en especial as relativas &s condicidéns de
seguridade esixibles e & correcta utilizacidén dos bens municipais.

TiTULO II
CARACTERISTICAS DOS SOPORTES E EMPRAZAMENTOS

Artigo 6. Caracteristicas



6.1 Os desefios e construccidéns dos soportes publicitarios, os seus elementos
e estructuras de substentacidén, asi como o seu conxunto, deberadn reunir as
suficientes condiciéns de calidade e seguridade, mesmo en condicidns
atmosféricas adversas.

6.2. Os materiais wutilizados deberdn garantir a boa conservacidén dos
soportes publicitarios durante todo o periodo de vixencia da licencia.

6.3. Os soportes que se destinen a recibir papel pegado deberan contar cun
marco perimetral que impida o deslizamento dos adhesivos wutilizados. A
profundidade total do soporte, incluido dito marco, non sobrepasara os 0,30
metros.

6.4. Procurarase favorecer a substituciédn dos actuails sistemas estructurais
de configuracidédn para o soporte dos valos publicitarios por outras soluciédns
de desefio mais acaido que permitan unha menor ocupaciédn do espacio e un
mellor acabado do conxunto con soportes estructurais de pouca seccidén e a
posibilidade de carenado posterior do conxunto &6 non dispofierse elementos
oblicuos de reforzo estructural.

6.5 Todos os soportes publicitarios dixitais deberdn dispor dun cadro de
mando accesible desde a rua, con pechadura normalizada, a unha altura
aproximada de 3 metros, ao obxecto de que os servizos municipais poidan
apagalos de ser o caso. As caracteristicas destes cadros (dimensidns,
desefio, materiais, etc...) cumprirdn cos requisitos establecidos polo
Concello de Vigo no momento da sta autorizacidn.

6.6 As empresas responsables deberdn dispofier dun servizo de comunicaciédn
durante as 24 horas ao obxecto de poder transmitir calquera incidencia que
puidera darse ao respecto.

Artigo 7. Superficies

7.1. A superficie publicitaria autorizable en <cada emprazamento viré
definida en funcién do tipo de soporte, lugar de ubicacidén e tipoloxia
zonal. Esta superficie poderd ser explotada libremente polo titular da
licencia. Se este decidise non explotar a totalidade da superficie
autorizada, estarda obrigado a colocar, nas zonas non ocupadas por
instalaciéns publicitarias e ata completar os limites do autorizado,
elementos de carédcter decorativo que respecten a estética do emprazamento.

7.2. Para os efectos do posterior control sobre as correspondentes
licencias, a superficie publicitaria expresarase en multiplos do mdédulo
bdsico de 4 x 3 metros.

7.3. A non ser no caso de tratamentos integrais de paredes medianeiras, non
se permitird a fixacidén de carteis ou a execucidn de inscricidns ou debuxos
directamente sobre edificios, muros ou outros elementos semellantes, sendo
necesaria en todo caso a utilizacidén de soportes externos.



7.4. A efectos de medicidén de alturas, ésta realizarase desde a rasante da
beirarrtia ou terreo. No caso de vias con pendente, medirase desde o punto
medio do soporte publicitario.

Artigo 8. Prohibicidns

8.1. Non se permitirdn as instalacidéns publicitarias que pretendan situarse
en edificios declarados «Bens de Interese Culturaly, nos catalogados
singularmente conforme coa normativa reguladora do patrimonio cultural e nos
catalogados no planeamento urbanistico municipal con niveis de proteccidn
incompatibles coa localizacidén neles deste tipo de instalacidéns, ou no
contorno dos mesmos cando menoscaben a sta contemplacidn.

8.2. Non se tolerarédn as que produzan graves distorsidéns da paisaxe urbana
ou natural, gquedando expresamente prohibida, de acordo co artigo 104.d] da
LOUPMRG, a publicidade estatica que, polas stas dimensidéns, localizacidn ou
colorido non cumpra as prescricidéns legais relativas & adaptacién 6
ambiente. As lonas ou calquera outro elemento ou material fixo que deban
colocarse con motivo de operacidéns de limpeza ou arranxo de fachadas,
axustaranse as condiciéns establecidas no artigo 22 desta Ordenanza.

8.3. Igualmente denegaranse as solicitudes de licencia relativas &
instalacién de soportes publicitarios que pola sua forma, cbér, desefio ou
inscriciéns poidan ser confundidos cos sinais regulamentarios de tréafico,
impidan a visibilidade ou produzan deslumbramento 6és conductores de
vehiculos e 6s pedns ou en lugares onde poidan prexudicar ou obstaculizar o
trdfico rodado ou a seguridade dos viandantes. Igualmente, cando impidan a
visibilidade dalgun soporte previamente autorizado.

8.4. Cando as instalacidéns produzan limitacidéns das luces ou vistas das
fincas wurbanas do inmoble ou colidantes nunha distancia de 20 metros ou
molestias 6s seus ocupantes, serd requisito indispensable acreditar,
mediante documento fidedigno, a expresa aceptacidén polos afectados de tales
limitacidéns ou molestias.

8.5. Tampouco non serdn autorizables:

8.5.1. A instalacién de soportes publicitarios en lugares non permitidos
conforme co planeamento ou coa normativa sectorial de aplicacidn: estradas,
costas, medio ambiente, patrimonio cultural, etc.

8.5.1.1. En particular, fdéra dos tramos urbanos das estradas estatais esté
prohibido realizar publicidade en calquera lugar visible desde a =zona de
dominio publico da estrada, sen que esta prohibicién dea en ningin caso
dereito a indemnizacidén. A prohibicién afectard a todos os elementos da
instalacién publicitaria, comprendendo a fixacién de carteis, colocacidédn de
soportes e calquera outra manifestacidén da citada actividade publicitaria,
agds as execeptuadas na Lei de Estradas e no seu Regulamento [arts. 24
L.25/1988, do 29 de xullo, de Estradas e 88 do Regulamento Xeral de
Estradas, RD.1812/1994, do 2 de setembro].

8.5.1.2. En relacidn coas vias de titularidade da Xunta de Galicia e da



Excma. Deputacidédn provincial de Pontevedra, estd prohibida toda publicidade
que sexa visible desde as zonas de dominio publico das estradas, a non ser
nos tramos urbanos, onde a publicidade estard sometida &s ordenanzas
municipais, debendo situarse fdéra das zonas de dominio pUblico e non afectar
nin interferir as sinalizacidéns, iluminacién ou balizamento das estradas,
sen que esta prohibicién poida dar, en ningin caso, dereito a indemnizacidén
l[arts. 34.1 da L.4/1994, do 14 de setembro, de Estradas de Galicia e 9 da
Ordenanza Reguladora do Uso e Defensa das Estradas Provinciais].

8.5.2. A instalacidén de soportes publicitarios nas proteccidéns e paramentos
fixos das infraestructuras urbanas [por exemplo, estribos de pontes, muros
de contencidn, etc.].

8.5.3. Os elementos e instalaciéns publicitarias constituidas por materiais
combustibles situadas a menos de 50 metros de =zonas forestais ou con
abundante vexetacidn.

8.5.4. As instalacidéns publicitarias que poidan afectar & accesibilidade
interior ou & seguridade dos inmobles.

8.5.5. As instalacidéns publicitarias que pretendan situarse en zonas que,
atendendo 6 nUmero e caracteristicas daquelas, se califiquen como «saturadas
de publicidade exterior», mediante acordo municipal e por proposta motivada
da «Comisibébn Técnica Asesora de Publicidade do Excmo. Concello de Vigo».

Artigo 9. Soportes publicitarios autorizables e non autorizables

9.1. Nos Titulos IV a VIII desta Ordenanza indicanse as condicidéns para que
un soporte publicitario sexa autorizable en funcién do seu tipo,
caracteristicas e emprazamento.

9.2. En principio, calquera outro posible caso féra dos indicados
considerarase non autorizable.

9.3. Non obstante, por proposta da «Comisién Técnica Asesora de
Publicidade», o Concello poderd autorizar soportes publicitarios non
expresamente previstos na Ordenanza como poden ser os vencellados co emprego
de novas tecnoloxias, obxectos singulares ou formas corpbdreas sobre
carteleiras sempre que, de acordo coa documentaciédn achegada polos
interesados, se garanta a calidade formal da solucidén proposta e o
cumprimento tanto do réxime de prohibicidéns como das finalidades principais
da Ordenanza.

9.4. Autorizacidns excepcionais:

a) Con caréacter excepcional poderanse autorizar actuacidéns para a sua
realizacién de forma temporal, a efectos de evaluar o seu impacto e a sua
repercusién sobre a paisaxe urbana.

En todas estas actuaciéns excepcionais deberdn reservarse espazos para a
promocién da cidade de Vigo ou de acontecementos nos que participe
directamente. A determinacidén dos espazos, contidos e formatos promocionais
se coordinard polo o6rgano competente para outorgar a autorizacidén da



actuacidén experimental e requirird a sta conformidade na que figuraran as
caracteristicas da accidén de promocidn.

b) Para autorizar as accidéns publicitarias temporais terase en consideracién
O seu impacto e repercusidn na paisaxe urbano.

9.5 Outros medios de expresidn publicitaria: pantallas publicitarias:

a) Considéranse pantallas publicitarias animadas aquelas instalaciéns fixas
de calgquera caracteristica material (led, plasma, etc.) destinadas &
proxecciédn de mensaxes publicitarias ou & transmisidén ou comunicacidn de
mensaxes comerciais baseada en videos, 1maxes en movemento ou secuencias
continuadas de imaxes fixas.

b) A publicidade mediante anuncios ou soportes luminosos suxeitarase ao
disposto na normativa sobre publicidade, medio ambiente e sobre seguridade
vial e ordenacidén do trafico, ademais de, en todo caso, non poderd producir
deslumbramento nin molestias visuais &s persoas, careceran de son, salvo
autorizacidén puntual e expresa garantindose a non superacidédn dos niveis
maximos de contaminacién actstica e luminica e non inducirédn & confusidén con
sinais de trafico.

c) A publicidade luminosa deberd quedar apagada entre as 9 horas da noite e
as 10 horas da mafid seguinte, salvo durante os ©periodos festivos
regulamentarios nos que se autorice expresamente un horario especial.

d) A sta intensidade luminosa axustarase ao seguinte cadro:

Luminancia Maxima en Superficies Luminosas

Superficie luminosa en m2 Luminancia en cd/m2.
Menor de 0,5 m2. 1.000 cd/m2.

0,5 < S < 2 m2. 800 cd/m2.

2 < S <10 m2 600 cd./m2.

Maior de 10 m2. 400 cd/m2

e) A instalacién de devanditos soportes publicitarios non poderd realizarse
en edificios ou espazos incluidos na delimitacidén do Plan Especial de
Proteccién do Casco Vello. A sua instalacién en fachadas de inmobles
incluidos no Catadlogo de Edificios Protexidos, necesitan autorizacién
expresa do 6rgano competente en materia de proteccidén de patrimonio, previo
informe favorable da Comisidén de Seguimento do Ensanche.

f) A sta instalacién poderd realizarase na planta baixa comercial dos
edificios. No entanto, poderdn autorizarse instalacidéns en tramos de fachada
completa ou parcial por encima de devandita planta, en edificios destinados
integramente a usos de oficinas e/o comerciais e cando se garantan as
condiciéns de habitabilidade do inmoble, a ausencia de contaminacién
luminica e a preservacidén do patrimonio.

g) A instalacidén poderd realizarse na planta baixa ou en tramos de fachada
completa o parcial en inmobles institucionais ou adicados a equipamento,
sempre que a informacién refirase & actividade que se exerza nos mesmos.




9.6. Procedemento para o seu outorgamento:

a) As instalacidéns en tramos de fachada completa ou parcial por encima da
planta baixa da edificacidén precisardn proxecto técnico que garanta a sua
seguridade e a ausencia de contaminacidén luminica por encima dos limites
prefixados na presente Ordenanza e se someterdn ao procedemento simplificado
previsto na Ordenanza Municipal Reguladora d& tramitacién de Licenzas
Urbanisticas e outras formas de Intervencidén Administrativa.

b) O resto, incluidas as instalacidéns interiores aos ocos de luces da
fachada, someteranse ao procedemento de comunicacidn previa.

TITULO III
CUALIFICACION TIPOLOXICA DO SOLO

Artigo 10. Zonificacidn

A efectos desta Ordenanza, establécese a seguinte cualificacidén tipoldxica
do solo do termo municipal de Vigo:

ZONA 1. Comprende o solo clasificado como rustico de especial proteccidn
ou denominacién equivalente, as vias publicas, os sistemas xerais
e o0s espacios libres e zonas verdes de titularidade publica, asi
como o solo ordenado polo Plan Especial de Rexeneracidédn do
Corredor Natural do rio Lagares ou por outros instrumentos de
proteccién de natureza semellante. Nesta zona non se permite a
actividade publicitaria.

ZONA 2. Comprende os admbitos do PEPRI Casco Vello e PEPRI de Bouzas.

ZONA 3. Comprende o éambito considerado como ntcleo central da cidade, do
que se excllen os ambitos dos PEPRI Casco Vello e Bouzas, de
acordo coa delimitacidén que se contén no plano anexo [Anexo I].

ZONA 4. Vias de circulacién répida [relacionadas no Anexo II], nas que a
velocidade méxima de circulacidén autorizada, segundo debe estar
indicado na sinalizacidén especifica correspondente, sexa superior
4 xenérica das vias urbanas, que é de 50 km/h.

ZONA 5. Resto do solo do termo municipal.

TiTULO IV

PUBLICIDADE SOBRE SOPORTES SITUADOS

EN SOLO DE TITULARIDADE PUBLICA

Artigo 11. Réxime xeral



11.1. Toda publicidade que pretenda utilizar soportes situados ou que voen
sobre solo de titularidade municipal, serd obxecto de concurso convocado
polo Concello e rexerase polos pregos de condicidéns e caracteristicas da
adxudicacién.

11.2. Non estardn comprendidos no pardgrafo anterior os soportes situados
sobre cerramentos de obras previstos no artigo 21, dado o caracter
provisional destas instalacidéns; razdén pola gque poderan ser obxecto de
licencia directa.

11.3. As instalacidéns publicitarias sobre soportes de mobiliario wurbano
suxeitaranse ¢ disposto na sta regulamentacidn especifica.

11.4. Queda prohibida con carédcter xeral a wutilizacidén dos Dbéaculos de
alumeado publico como soportes publicitarios, calgquera que sexa o caracter
da publicidade que se pretendese intalar neles [politica, institucional,
cultural, etc.].

Artigo 12. Vehiculos e remolques publicitarios

Non estéd permitida dentro do termo municipal a wutilizacidédn con fins
publicitarios de vehiculos ou remolques, a non ser que estean especialmente
desefiados para dita actividade e sempre e cando esta non se realice mediante
estacionamento ou aparcamento do vehiculo ou remolque.

Artigo 13. Banderins

Os denominados «banderins» situados nas fachadas de edificios, ainda que
voan sobre solo de titularidade municipal, rexeranse, 6s efectos desta
Ordenanza, polas normas do planeamento urbanistico municipal aplicables en
cada caso.

Artigo 14. Publicidade direccional

14.1. Os carteis indicativos ou de sinalizacién direccional con mencidn de
marcas, distintivos, logotipos ou nomes de establecementos non son
autorizables en solo de titularidade puUblica, como tampouco a utilizacidén de
sinais de circulacidén ou rdétulos viarios para incluir tal tipo de mensaxes.

14.2. Non terdn esa consideracidén os indicadores informativos direccionais
que teflan unicamente por finalidade sinalar a localizacidén de servicios
publicos da Administracidén ou os accesos a eles, ou das instalaciéns,
equipamentos e servicios de interese xeral da cidade.

TiTULO V
PUBLICIDADE EN EDIFICIOS



Artigo 15. Supostos

A efectos desta Ordenanza, consideraranse o0s seguintes supostos de
utilizacién de edificios como elementos de fixacién do soporte publicitario:

a) Mostras e banderins

b) Publicidade en coroacidén de edificios

c) Publicidade en paredes medianeiras

d) Superficies publicitarias non rixidas sobre fachadas
e) Rétulos informativos

Artigo 16. Mostras e banderins

As denominadas «mostras e banderins», con mensaxes fixas ou variables co
tempo, situadas nas fachadas de edificios, rexeranse, a efectos desta
Ordenanza, polas normas do planeamento urbanistico municipal aplicable en
cada caso.

Artigo 17. Publicidade en coroacidén de edificios

17.1. As superficies publicitarias luminosas en coroacién de edificios
deberdn ser construidas de forma tal gque tanto de dia como de noite se
respecte a estética da finca sobre a gque se sitlen e a do contorno, asi como
a perspectiva desde a via publica, coidando especialmente o seu aspecto
cando non estan iluminadas.

17.2. Soamente poderdn instalarse sobre a coroacién da Ultima planta do
edificio [cornixa de fachada, cumieira ou terraza] e sempre gue ningunha
zona da mesma se adique 6 uso de vivenda. A sta iluminacidén serd por medios
eléctricos integrados e non por proxeccidén luminosa sobre unha superficie.

17.3. Estes soportes publicitarios non deberdn producir deslumbramento,
fadiga ou molestias visuais nin inducir a confusién con sinais luminosas de
trafico, debendo cumprir asi mesmo coa normativa sobre balizamiento para a
navegacidén aérea.

17.4. En ningin caso alteraradn as condicidéns constructivas ou de evacuaciédn
en edificios que tefian prevista unha via de escape de emerxencia a través da
terraza.

17.5. Son autorizables os anuncios luminosos con mensaxe ou efectos visuais
variables obtidos por procedementos exclusivamente eléctricos ou
electrbénicos, non asi os dotados de movemento por procedementos mecanicos.

17.6. A superficie opaca do anuncio non poderd sobrepasar o 25 por 100 do
total da superficie publicitaria e non existirdn zonas do mesmo a menos de
15 metros de ocos de ventds de edificios habitados [distancia real, non en
proxeccién]. Para estes efectos, non se considerardn os ocos de ventd do



propio edificio situados no plano vertical do anuncio.

17.7. O Concello poderd fixar na licencia limitacidéns de horario de
encendido ou suprimir os efectos luminosos cando existan reclamaciéns
xustificadas de vecifios residentes en vivendas préximas.

17.8. Na zona 2, asi como en edificios exclusivos de caréacter oficial,
sanitario, relixioso ou docente, non se autorizan estes soportes
publicitarios. Non terdn esta consideracidén os meramente identificativos de
tales edificios.

17.9. Nas zonas 3 e 5, o largo minimo da rua & que dea fronte o edificio
sobre o que se pretende situar a publicidade serd de 12 metros, a altura do
soporte non sobrepasard 1/10 da do edificio e en ningin caso superara os 4
metros.

17.10. Na zona 4, a distancia minima do edificio onde se instale o soporte &
via de circulacién serd a representada pola lifia limite de edificacién
aplicable e a altura do elemento publicitario non sobrepasard 1/10 da do
edificio.

Artigo 18. Publicidade en paredes medianeiras

18.1. A efectos desta Ordenanza clasificanse as paredes medianeiras nas que
teflen caracter ©provisional [entendendo por tales as orixinadas como
consecuencia de derrubas de edificios ou pola existencia de construccidns
gque non acadan a altura fixada polo Plan] e as que deben ser obxecto dun
tratamento de fachada.

18.2. Nas primeiras, dentro da zona 5, admitese a colocacidén de soportes
publicitarios capaces de admitir papel pegado ata unha altura de 5 metros
sobre a rasante da via publica e de superficie maxima 1/2 da total do
paramento. Nas zonas 2, 3 e 4 non se autorizan estes soportes en
medianerias.

18.3. En medianerias obxecto de tratamento de fachada, asi como nas situadas
na zona 3, requerirase un estudio de adecuacidén de toda a superficie de
medianeria. A superficie publicitaria proxectada [mediante carteis,
inscricidéns ou debuxos, etc.] integrarase no tratamento global de todo o
paramento de forma que se melloren as condicidéns estéticas e mediocambientais
do conxunto.

18.4. Na zona 4, o edificio onde se realice este soporte publicitario debera
estar fora da lifia limite de edificacién fixada.

18.5. As paredes medianeiras formadas como consecuencia de diferencias de
alturas na edificacidén por razdns de planeamentos urbanisticos das zonas 3,
4 e 5 levaran a mesma consideracidédn que as obxecto de tratamento de fachada.

18.6. En ningtin caso o plano exterior do soporte publicitario ou dalgun dos



seus compofientes poderd exceder de 0,30 metros sobre o plano da medianeria.

Artigo 19. Superficies publicitarias non rixidas sobre fachadas

Os soportes publicitarios non rixidos sobre fachadas tales como lonas
decoradas, etc., sb6 serdn autorizables en fachadas sen ocos de edificios
exclusivos de wuso comercial, asi como en edificios desocupados na sua
totalidade, sempre e cando tanto uns como outros estean situados nas zonas
3, 4 e 5, ainda que na zona 4 o edificio onde se realice este soporte
publicitario deberd estar fora da lifia limite de edificacidén fixada.

Artigo 20. Carteis informativos

Os carteis ou rétulos que nas fincas sobre as que teflan titulo legal
suficiente sirvan para indicar a denominacién social de persoas fisicas ou
xuridicas ou o exercicio de actividade mercantil, industrial, profesional ou
de servicios a que as mesmas se adiquen e non tefian finalidade estrictamente
publicitaria, rexeranse cando se sitlen en edificios polas normas do
planeamento urbanistico municipal para as denominadas «mostras», entendendo
por tales os anuncios ou rdétulos paralelos 6 plano de fachada.

TITULO VI
PUBLICIDADE EN OBRAS

Artigo 21. Condicidns xerais

21.1. A efectos desta Ordenanza, as obras susceptibles de servir de
emprazamentos publicitarios serédn as de nova planta, remodelacidén total ou
derruba de edificios, asi como as obras de arranxo de fachadas que precisen
da instalacién de estadas ou "andamios" de proteccidén, nas zonas 2, 3, 4 e
5.

21.2. En todo caso, deberdn contar previamente coa preceptiva licencia de
obras en vigor e a publicidade nelas sé serd autorizable durante a duracidn
das mesmas. Se as obras dquedasen paralizadas por un tempo superior 6
previsto na normativa urbanistica municipal, o Concello poderd declarar a
caducidade da 1licencia e esixir a desmontaxe dos soportes publicitarios
instalados.

21.3. Na zona 2, nos proxectos deberd levarse a cabo un estudio global
adecuado do contorno, procurando a integracidén da publicidade no conxunto a
realizar.

21.4. Na zona 4, a distancia minima do soporte publicitario ¢ limite da via
de circulacidén serd a correspondente & lifia limite de edificacidén aplicable
e a altura do mesmo non superard a prevista no artigo 30.

Artigo 22. Caracteristicas dos soportes



22.1. 0Os soportes publicitarios en obras non poderan sobresair do plano do
valo de obras ou andame.

22.2. No caso de soportes para papel pegado ou pintura, a altura maxima
destes serd de 5,50 metros sobre a rasante do terreo.

22.3. Admitense os soportes publicitarios non rixidos situados sobre
estructuras de andame, que deberan cubrir a totalidade da lifia de fachada,
tendo como limitacidéns a altura do futuro edificio e a cualidade formal do
seu desefio.

22.3.1. En xeral, consideraranse aceptables aqueles desefios que se limiten a
reproducir idealmente as fachadas dos inmobles sobre os que se actia e nos
que o contido estrictamente publicitario do soporte non faga desmerecer,
pola sua superficie ou estética, a cualidade formal da solucién proposta.

22.3.2. En caso de dispdér de iluminacidén, os aparellos situaranse na
coroacidén do soporte publicitario, responderdn a unha solucién uniforme e
homoxénea e soamente poderdn sobresair do plano do valo un méximo de 1
metro, sen que poidan situarse en ningun punto sobre a via publica ou
espacio a menos de 3,5 metros da sta rasante ou nivel.

22.3.3. Ademdis, e en relacién coas condicidéns de seguridade destes
soportes, esixirase, en particular, o cumprimento do disposto no artigo
38.1.1] desta Ordenanza.

Artigo 23. Carteis informativos

23.1. Os carteis ou rdétulos que nas fincas en obras sobre as que teflan
titulo legal suficiente sirvan para indicar a denominacidén social de persoas
fisicas ou xuridicas ou a clase de obra de que se trata e non tefian unha
finalidade estrictamente publicitaria, cumprirdn as condicidéns xerais dos
soportes publicitarios nestas ubicacidéns, sen que poidan sobrepasar os 24
metros cadrados de superficie total por emprazamento de obra.

23.2. Non se inclten dentro destes carteis informativos os «carteis
indicadores», de caracter obrigatorio, 6s que se refire o artigo 17.3 do RDU
que, por carecer de toda finalidade ©publicitaria, estdn exluidos da
aplicacidén desta Ordenanza.

23.3. En todo caso e salvo previsidédn normativa distinta, os carteis deberén
ser retirados tan pronto como rematen as obras.

TITULO VII
PUBLICIDADE EN PREDIOS SEN USO

Artigo 24. Emprazamentos permitidos



A efectos desta Ordenanza, os predios sen uso susceptibles de servir de
emprazamentos publicitarios seran os situados nas zonas 3 e 5, sempre gque se
acredite que relnen as debidas condiciéns de seguridade, salubridade,
limpeza e ornato.

Artigo 25. Condiciéns de localizacidn

25.1. Os soportes publicitarios neste tipo de emprazamentos instalaranse
sobre o regulamentario cerramento opaco do predio e sempre na alifiacidn
oficial.

25.2. Exceptlanse os casos nos que a alifiacién forme esquifia a duas ruas,
nos que se admitird que o soporte poida desprazarse dentro da alifiacidén ata
un médximo de 4 metros do vértice.

25.3. Situaranse sobre o cerramento de separacidén coa via publica e non
sobre os divisorios con predios colindantes.

25.4. A efectos da explotacidén publicitaria, non poderdn segregarse zonas
parciais dun predio, polo que tan s6 poderdn concederse licencias para
instalacidéns publicitarias a un solicitante en cada predio catastralmente
independente.

Artigo 26. Caracteristicas dos soportes

26.1. A superficie publicitaria méaxima serd de 24 metros cadrados por cada
10 metros de 1lifia de fachada do predio, debendo cubrirse mediante lamas ou
celosia os espacios non ocupados pola publicidade, de modo que se cree unha
superficie continua.

26.2. A altura médxima dos soportes nestes emprazamentos sera de 5,50 metros,
agads nos casos en que, pola escasa lonxitude da fachada, sexa preferible a
instalacién dun sé6 valo de formato vertical de 4 x 6 nos gque a altura méxima
vird condicionada polo propio valo.

Artigo 27. Carteis informativos

Os carteis ou rdétulos que en predios sen uso sobre os que tefian titulo legal
suficiente sirvan para indicar a denominacién social de persoas fisicas ou
xuridicas ou o exercicio de actividade mercantil, industrial, profesional ou
de servicios a que as mismas se adiquen e non tefian finalidade estrictamente
publicitaria, cumprirdn as condicidéns =xerais dos soportes publicitarios
nestas ubicaciéns, sen que poidan sobrepasar os 24 metros cadrados de
superficie total por emprazamento.

Artigo 28. Licencias

A concesidén de licencias neste suposto considerarase como a autorizacidédn dun
uso provisional, rexéndose en consecuencia o seu outorgamento, sen prexuizo



do disposto nesta Ordenanza, polo establecido no artigo 102 da LOUPMRG para
Os usOs e obras provisionais.

TiITULO VIII

PUBLICIDADE EN TERREOS SEN USO COLINDANTES CON VIAS DE CIRCULACIONRAPIDA

Artigo 29. Emprazamentos permitidos

Para os efectos desta Ordenanza, os terreos susceptibles de servir de
emprazamentos publicitarios serédn os correspondentes & zona 4.

Artigo 30. Caracteristicas dos soportes

30.1. A superficie publicitaria maxima serd de 150 metros cadrados por cada
100 metros liflais de fachada do terreo coa via réapida.

30.2. A distancia minima entre agrupacidéns de soportes publicitarios serad de
50 metros en calquera direccidn.

30.3. Os soportes publicitarios situarédnse &s distancias sinaladas no Anexo
ITI desta Ordenanza, medidas sempre desde a arista exterior da explanacidn.

30.4. A altura méxima do soporte publicitario sobre a rasante do terreo
xunto & via de circulacidén serd fixada mediante a seguinte tédboa en funcidn
da distancia da parte médis prbéxima do mesmo & beiravia:

Distancia Altura maxima

I T 5,50 m.

= 25 [ 50 M. vttt ittt et e e e e e 8,50 m

R YO ¢ 17 m. [monopostes]

Artigo 31. Carteis informativos

Os carteis ou rbétulos que en terreos sen uso colindantes con vias de
circulacién rapida, sobre os que teflan titulo legal suficiente sirvan para
indicar a denominacién social de persoas fisicas ou xuridicas ou o exercicio
de actividade mercantil, industrial, profesional ou de servicios a que as
mesmas se adiquen e non teflan finalidade -estrictamente publicitaria,
cumprirédn as condicidéns xerais dos soportes publicitarios nestas ubicacidns,
sen que poidan sobrepasar os 24 metros cadrados de superficie total por
emprazamento.

TITULO IX



REXIME XURIDICO DOS ACTOS DE PUBLICIDADE

Capitulo I

Normas xerais

Artigo 32. Suxeicidén a licencia e autorizacién municipal.

32.1. Todos os actos de instalacién de elementos de publicidade exterior,
como actos de wuso do solo que son, estdn suxeitos & previa licencia
municipal de obras e de instalacidéns, conforme co disposto nos artigos 194.2
da LOUPMRG e 10 do RDU; sen prexuizo das demdis autorizacidéns esixibles
conforme & normativa sectorial aplicable. Tamén estardn suxeitos ¢ pagamento
das exaccidébns fiscais que procedan.

32.2. Os elementos ou soportes en solo de titularidade municipal precisaran,
ademédis, da correspondente autorizacidén administrativa.

Artigo 33. Excepcidns

Non necesitaradn licencia municipal:

a) As placas e escudos identificativos de dependencias publicas, sedes de
representaciéns oficiais estranxeiras, hospitais, clinicas e
dispensarios, actividades profesionais e semellantes, colocadas sobre
portas de acceso ou preto delas.

b) As bandeiras, bandeirolas ou estandartes e elementos semellantes
representativos dos diferentes paises, Estados, organismos oficiais,
centros culturais, relixiosos, deportivos, politicos, colexios
profesionais e centros con actividades semellantes.

c) Os anuncios colocados no interior de portas, vitrinas ou escaparates de
establecementos comerciais que se limiten a indicar os horarios de
apertura 6 publico, prezos dos artigos en venda, os motivos dun posible
peche temporal, de traslado, liquidaciéns, rebaixas e otros
semellantes, de caracter circunstancial.

d) Os anuncios que se limiten a indicar as situacidéns de venda ou aluguer
dun inmoble.

Artigo 34. Cumprimento da normativa técnica

Os actos de publicidade exterior realizados mediante instalacidéns eléctricas
ou mecénicas, ademdis da normativa especifica, deben acomodarse & reguladora
dos medios técnicos que utilicen.

Artigo 35. Deber de conservacién. Esixencia de pdliza de seguro e outras
garantias

35.1. A persona fisica ou xuridica propietaria dos soportes publicitarios
estd obrigada & perfecta conservacidén dos mesmos e 6 cumprimento das normas



sobre este tipo de instalacidns.

35.2. Ademédis, deberad ter subscrito un seguro de responsabilidade civil que
cubra os danos que poidan derivarse para terceiros da colocacidén e
explotacién dos soportes publicitarios dos que, en todo caso, seran
responsables. Para estes efectos, achegarase xunto coa solicitude de
licencia o documento acreditativo da posesidén da pdliza de seguro indicada,
que deberd estar vixente durante toda a duracidén da actividade publicitaria
que se autoriza.

35.3. Sen prexuizo do anterior, o Concello poderd esixir tamén o depdsito
dunha fianza ou aval que garanta a reposicidén ou restauracidédn dos elementos
da urbanizacidén que a xuilzo dos servicios técnicos puidesen resultar
afectados ou ben para cubrir os gastos de limpeza subsidiaria das vias e
espacios publicos, cando se trate de determinadas actividades publicitarias
que poidan causar danos neles.

Artigo 36. Condicidns xerais das licencias. Esixencia de placa
identificativa

36.1. As licencias outorgaranse deixando sempre a salvo os dereitos de
propiedade concorrentes sobre os respectivos emprazamentos e sen prexuizo de
terceiros.

36.2. Non poderd invocarse dito outorgamento para tratar de excluir ou
diminuir dalgunha forma as responsabilidades civis ou penais que deban ser
asumidas integramente polos titulares das licencias ou propietarios das
instalaciéns, mesmo no tocante a calquera defecto técnico da instalacidén ou
a efectos das mensaxes publicitarias.

36.3. O Concello esixird que todos os soportes publicitarios teflan colocada,
en sitio ben visible, unha placa de identificacidén numerada na que figure o
nome da empresa publicitaria, o nUmero que se lle asigne na correspondente
licencia e a data da sua caducidade.

CAPITULO II

DOCUMENTACION E PROCEDEMENTO

Artigo 37. Solicitude

A solicitude de 1licencia para a instalacién de soportes de publicidade
exterior deberd estar subscrita por persoa fisica ou xuridica con capacidade
legal suficiente en impreso oficial que 6 efecto estableza o Concello.

Artigo 38. Documentacidn

38.1. Xunto coa solicitude achegaranse os seguintes documentos normalizados
conforme as normas UNE numeros 1.011 e 1.027 e en formato DIN-A4:



Memoria descritiva e =xustificativa da actuacidén, facendo constar os
materiais, calidades, texturas e cores da instalacién prevista,
sistemas de montaxe, potencia eléctrica [de ser o caso], xustificacidn
técnica do elemento estructural requirido & accidén do vento, etc.

Presuposto, por capitulos, da instalacién.

Plano do Plan Xeral [escala 1:2.000], marcando claramente os limites do
lugar onde se pretenda realizar a instalacidn.

Cando os soportes publicitarios deban instalarse sobre o cerramento da
parcela, deberd achegarse fotocopia da acta de alifiacidéns oficiais do
emprazamento xustificando que o ©peche existente cumpre coa dita
alifiacidén ou, noutro caso, obter previamente licencia de peche axustada
4 mesma.

Plano de situacidén a escala 1:500 acotado, sinalando a alifiacidédn coas
mesmas referencias que a acta de alifiaciéns oficiais.

De ser necesario, como pode ser no caso das carteleiras, achegaranse
planos de planta, seccidén e alzado, a escala 1:50 e acotados do estado
actual e futuro coas carteleiras instaladas, con expresién do seu
numero, dimensiéns de cada unha delas e caracteristicas da instalaciédn,
coa relacidén dos diversos elementos que a constitlian, mesmo os de apoio
e ancoraxe.

Fotografias a cdér, en formato minimo de 8 x 11, do emprazamento desde
diferentes angulos e tomadas desde a via publica, de modo que permitan
a perfecta identificacidén do mesmo e fotomontaxe, en idéntico formato,
do efecto final da actuacidn.

Autorizacidén da propiedad do emprazamento, con menos de tres meses desde
a sua expedicidén, indicando nome e apelidos do asinante, calidade en
que actta, DNI/NI, direccidén e teléfono.

De ser o caso, acreditacidén documental da aceptacidédn polos posibles
afectados das limitacidéns ©és dereitos de luces e vistas ou das
molestias que as instalacidéns poidan sopoifier.

Autorizacidéns sectoriais que fosen esixibles.

Fotocopia da 1licencia de obras cando a instalacién se efectte nun
emprazamento onde se estean executando o valan executarse obras.

Cando se trate de instalar soportes publicitarios non rixidos sobre
estructuras de andame, achegarase fotocopia da autorizacidén municipal
para a instalacidén desa estructura, debéndose prever especificamente no
preceptivo estudio de seguridade e salde a colocaciédn daqueles soportes
e xustificar o cumprimento das condicidéns de seguridade esixibles unha
vez instaladas as estadas ou "andamios" e o soporte publicitario.

Xustificacidén do cumprimento da distancia de 15 metros de separacidn a
respecto de ocos de ventds de edificios habitados, prevista no artigo
17.6 desta Ordenanza, cando se trate de instalar superficies
publicitarias en corocacién de edificios. Ademédis, para este tipo de
soportes esixirase especificamente a presentacidén de memoria do célculo
da estructura e planos de detalle da instalacién, da sta cimentacidn e
da suta estructura, a escala e acotados.

Para autorizar a instalacién de globos estdticos ou cautivos como
soportes publicitarios, esixirase certificado técnico sobre
caracteristicas e cualidades, situacidn, sistema de ancoraxe, elementos
que garantan a inamobilidade do elemento e xustificacién da debida
fortaleza do conxunto, en especial para resistir a accién do vento, asi
como a autorizacidén da Administracidn competente.



o) Fotocopia de Alta no Imposto de Actividades Econbémicas ou resgardo de
estar 6 corrente no pago do imposto por parte do empresario que execute
a instalacidén correspondente, e do anunciante sbé para o caso de que a
actividade anunciada sexa de caracter empresarial, profesional ou
artistica.

p) Pbliza de seguro, segundo o previsto no artigo 35.2 desta Ordenanza.

38.2. Con caracter xeral e de conformidade co artigo 14 do RDU, sera
preceptiva a presentacidén de proxecto técnico subscrito por facultativo
competente e oficio de direccidén cando polas caracteristicas ou complexidade
das instalacidéns pretendidas ou por afectar a inmobles declarados «Bens de
Interese Cultural» ou catalogados non teflan a consideracidédn de menores.

38.3. En todo caso, co fin de garantir o cumprimento das condicibéns de
seguridade e calidade establecidas na Ordenanza, terdn o caracter de
instalacién maior e precisardn de proxecto técnico e direccidén facultativa:

a) As superficies publicitarias que se sittlen en coroacién de edificios.

b) As carteleiras publicitarias de toda clase, incluidos valos
publicitarios, monopostes, carteleiras mecanicas e carteleiras
luminosas ou iluminadas, para as que se esixird que a instalacidén
eléctrica sexa realizada por un instalador oficial.

c) As superficies publicitarias que se pretendan situar na zona 2.

CAPITULO III
PRAZOS DE VIXENCIA

Artigo 39. Prazo inicial e prérrogas

39.1. As licencias concedidas e os efectos das comunicacibéns previas que se
concedan, terdn un prazo de duracidén de cinco anos. Trascorridos os cales, o
titular estard obrigado & retirada dos instrumentos autorizados, no prazo
maximo dun mes desde o vencemento da sUa autorizacidn.

39.2. No entanto, con anterioridade ao vencemento do prazo de cinco anos,
poderd o titular solicutar unha prérroga da autorizacidn por prazos anuais.

39.3. A non concesidén por causa xustificada de dita prébérroga non daréd
dereito a indemnizacién de clase algunha a favor do titular.

39.4. Coa solicitude de prbérroga deberid achegarse, necesariamente, a
seguinte documentacién:

a) Fotografias actualizadas do emprazamento nas que se reflicta claramente o
estado actual do soporte publicitario.

b) Certificado de facultativo competente acreditativo de que a instalacidn
axlstase & licencia concedida e se mantefilen as condicidéns de seguridade



esixibles.

39.5. Unha vez obtida/s a/s proérroga/s achegarase o documento acreditativo
da posesidén da pdliza de seguro de responsabilidade civil, que deberd estar
vixente durante toda a sta duracidn.

Artigo 40. Desmontaxe das instalaciédns

40.1. Rematada a vixencia da licencia ou das sucesivas prérrogas, o titular
estard obrigado & desmontaxe & seu cargo da totalidad dos elementos que
compofiian a instalacidén, no prazo maximo de oito dias e sen necesidade de
requerimento municipal ningun.

40.2. Se a instalacién publicitaria fose desmontada antes do remate dos
prazos de vixencia da licencia, o seu titular estard obrigado a comunicarllo
por escrito 6 Concello.

Artigo 41. Perda de validez da licencia. Cambios de titularidade

41.1. A licencia perdera a sua validez se varian as caracteristicas do
emprazamento ou as condicidéns da instalacién, debendo o titular solicitar
unha nova licencia adecuada &s circunstancias do momento. Se esta non fose
solicitada ou ben se denegase, deberd desmontar a instalacién no prazo
maximo de oito dias desde a preceptiva notificacidn.

41.2. De se modificar a titularidade da instalacidn, serd necesario
solicitar o cambio de nome regulamentario na licencia, achegando a mesma
documentacidén que a prevista no artigo 39.4 desta Ordenanza, ademdis da que
sexa comun para os cambios de titularidade de licencias.

41.3. A transmisidén da licencia non alterard, en ningin caso, © prazo de
vixencia da licencia e a sta falta de comunicacién & Concello obrigara o
antigo e 6 novo titular a responder solidariamente de todas as
responsabilidades derivadas do acto publicitario.

CAPITULO IV
INFRACCIONS

Artigo 42. Normativa aplicable

Os actos ou omisidéns relacionados coa actividad publicitaria que, conforme
cos artigos 216 da LOUPMRG e 69 do RDU, tefian a consideracién de infraccidns
urbanisticas, quedardn sometidos &s slUas disposicidéns, & disposto nesta
Ordenanza no que lle resulte de aplicacidédn asi como & LRX-PAC [L.30/1992, do
26 de novembro, modificada pola L.4/1999, do 13 de xaneiro] e 6 Regulamento
do procedemento para o exercicio da potestade sancionadora [RD.1398/1993, do
4 de agosto].



Artigo 43. Persoas responsables

Serdn persoas responsables da infraccidén as sinaladas no articulo 219 da
LOUPMRG e 72-73 RDU, considerando para estes efectos como promotor tanto a
empresa publicitaria como & do producto ou servicio anunciado; todo isto sen
prexuizo das responsabilidades que lles puidesen corresponder & direccidn
facultativa e 6s técnicos redactores dos proxectos.

Artigo 44. Identificacién das instalacidns publicitarias

44.1. Para a identificacidén dos propietarios de instalacidéns publicitarias
unicamente terd wvalidez o numero asignado na correspondente licencia,
expresamente colocado naquelas.

44.2. A estes efectos non se consideraridn elemento de identificacidén as
marcas, sinais, productos anunciados, nome da empresa ou outras indicacidns
que puidesen conter os soportes instalados.

44.3. Cando a instalacién careza do citado numero ou placa identificativa ou
cando estes non se correspondan co existente nos arquivos municipais, seréa
considerada anénima e, polo tanto, carente de titular.

Artigo 45. Clasificacidén das infraccions

45.1. A efectos de graduar a responsabilidade polas infraccidéns, estas
clasificanse en leves e graves.

Consideraranse infraccidns leves:

a) A execucién de 1instacidéns publicitarias sen licencia cando sexan
legalizables por seren conformes co ordenamento xuridico.

b) O estado de suciedade ou deterioro do soporte publicitario ou o seu
contorno préximo; neste ultimo caso cando sexa como consecuencia da
actividade publicitaria.

c) As infraccidéns que non teflan o caracter de graves ou moi graves.

Consideraranse infraccidéns graves:

a) A instalacién de soportes publicitarios sen licencia municipal e non
legalizables ou sen axustarse &s condiciéns da mesma, agads gque se
demostre a escasa entidade do dano producido 6s intereses xerais.

b) O incumprimento dos requirimentos municipais sobre correccidén de
deficiencias advertidas nas instalaciédns, execucidn das obras
necesarias para a conservacién e ornato das mesmas.

c) A reincidencia en faltas leves nun periodo de trinta dias consecutivos
nunha ou varias instalacidns.

d) A utilizacién de elementos de mobiliario wurbano como soportes de



publicidade non autorizada de calquera tipo.

Consideraranse infracciéns moi graves as infraccidéns en materia de
publicidade exterior que, de acordo cos artigos 217.2 da LOUPMRG e 70.2 do
RDU, afecten a solos ordenados como zonas verdes, espacios libres, dotaciéns
ou equipamentos publicos.

45.2. Ademadis, teranse en conta as circunstancias que poden agravar ou
atenuar a responsabilidade e as regras para a aplicacién de sanciéns
contidas na LOUPMRG e no RDU.

Artigo 46. Sancidns

46.1. A contia das multas con dgque se sancionen as infraccidéns cometidas
axustarase as prescriciéns da LOUPMRG e do RDU, aplicandose especificamente
para a instalacién de soportes publicitarios sen licencia considerada como
falta leve o disposto no artigo 100 do RDU, que prevé a imposicidén dunha
multa do 1 6 15% do valor da sta construccidén e instalacidn.

46.2. A multa graduarase en funcidén da localizacidn, tamafio e incidencia de
tales elementos no medio fisico e no contorno, aplicéndose na slUa porcentaxe
méaxima nos casos de incumprimento do requirimento de retirada.

46.3. Especialmente, terase en conta o disposto nos artigos 220.5 da LOUPMRG
e 77.2 do RDU, de forma que en ningin caso a infraccidén poida supdr un
beneficio econémico para o infractor.

46.4. Sancionarase coa multa prevista no artigo 102 do RDU a realizacidén de
publicidade sobre parcelacidéns urbanisticas, edificaciéns, urbanizacidbns ou
calquera outra actuacidén urbanistica sen axustarse fielmente &6 planeamento
urbanistico vixente.

Artigo 47. Ordes de desmontaxe e retirada dos soportes publicitarios

47.1. A parte da sancién que en cada caso corresponda, a Administracién
municipal poderd dispdér a desmontaxe ou retirada dos soportes publicitarios
con reposicidén das cousas 6 estado anterior & comisidén da infraccidn.

47.2. As ordes de desmontaxe comunicaranse expresamente por escrito o6

titular da licencia, resultando este obrigado & retirada dos soportes no
prazo de oito dias seguintes & data de recibo da notificacién.

47.3. No caso de incumprimento, os servicios municipais procederédn a
execucién substitutoria a custa dos obrigados, que deberdn aboar os gastos
de desmontaxe, transporte e depdsito dos materiais retirados ou & execucidn
forzosa, mediante a imposicién de multas coercitivas reiterables ata lograr
a execucidén polo suxeito obrigado, na contia determinada para o efecto na
LOUPMRG e no RDU, que estard en funcién das circunstancias concorrentes e do
custo estimado das actuacidns necesarias para restaurar a legalidade.



47.4. De optarse pola execucidén substitutoria, previamente & retirada das
instalaciéns publicitarias afectadas, practicarase unha dilixencia na que se
fard constar os datos de identificacidén do propietario ou titular [nome,
apelidos, DNI, domicilio, etc.], o tipo de elemento retirado e a sua
localizacidén, faciliténdolle unha copia 6 interesado, de estar este presente
na execucién subsidiaria.

Realizada esta, concederase 6/s titular/es dos elementos un prazo de 10 dias
para que manifesten por escrito a sta vontade expresa de facerse cargo dos
elementos retirados, mediante a sta recollida no dia e hora que se fixe,
apercibindolles de que, de non facelo asi, entenderase que renuncian & sua
recuperacidén, facultando 6 Concello a dispdr deles para o seu traslado a
vertedeiro autorizado ou para a sua reciclaxe.

Artigo 48. Desmontaxe inmediata de soportes publicitarios

Sen prexuizo do disposto no artigo anterior, o o6rgano municipal competente
poderd dispdér por razdns de seguridade a desmontaxe inmediata de calquera
instalacién publicitaria e, en todo caso, daquelas consideradas andénimas de
acordo co artigo 44.3 da Ordenanza.

Artigo 49. Recursos

O réxime de recursos contra os actos dos 6érganos municipais sobre materias
reguladas nesta Ordenanza axustarase &s disposicidéns xerais da lexislacidn
urbanistica e de réxime local.

DISPOSICIONS ADICIONAIS

PRIMEIRA

1.- Créase a «Comisidébn Técnica Asesora de Publicidade do Excmo. Concello de
Vigo», como Oérgano con competencia propia encargado de dictaminar as
consultas que lle sexan sometidas & sUa consideracidén, formular propostas
nos supostos previstos na Ordenanza, realizar o seguimento da execucidn
desta, interpretar nos casos de dubida ou posible imprecisién o sentido
propio da norma, propofier as modificacidéns, revisidébns e melloras que
resulten necesario ou conveniente introducir no seu texto e, en xeral, de
todas aquelas cuestidéns e incidencias da competencia municipal relacionadas
coas materias que son obxecto de regulacidén na Ordenanza.

2.- A Comisidn intégrase na estructura orgédnica da Xerencia municipal de
Urbanismo e acomodard o seu funcionamento 6 disposto na normativa aplicable
para os 6rganos colexiados da sua natureza.

3.- Estard integrada polo Ilmo. Sr. Alcalde-Presidente ou concelleiro/a en
que delegue, que a presidird, os/as concelleiros/as con competencias
delegadas en materia de urbanismo, medio ambiente e patrimonio histdérico, o
xerente da Xerencia municipal de Urbanismo, o secretario da Xerencia, que



actuard como secretario da Comisidn e o0s técnicos municipais que se
designen.

4.- Poderédn asistir, con voz pero sen voto, aquelas persoas que, a xuizo do
presidente da Comisidn, convefla que sexan escoitadas polos seus cofiecementos
técnicos ou profesionais na materia. Tamén poderdn asistir, nestas mesmas
condicidéns, un representante da Federacidén de A.VV. "Eduardo Chao" de Vigo e
un representante do sector publicitario.

SEGUNDA

Todas as empresas de publicidade gque operen no termo municipal de Vigo
deberdn notificar &6 Concello o seu CIF, domicilio para notificacidéns e
representante legal, asi como calgquera modificacidédn qgque se produza neses
datos, a fin de establecer un Rexistro das mesmas.

TERCEIRA

O artigo 8.1 da "Ordenanza municipal de limpeza publica e tratamento de
residuos sdélidos urbanos", integrante das Ordenanzas xerails de proteccidén do
medio ambiente de Vigo, aprobadas en sesidén plenaria do 26.05.1994 [BOP n°
200, do 18.10.1994], queda redactado do seguinte xeito: «Artigo 8: 1.- Non
se permite realizar actos de propaganda ou calquera outro tipo de actos que
leve consigo lanzar carteis, folletos ou follas soltas ou utilizando outros
medios 1impresos, ensuciando os espacios publicos, sendo responsables da
infraccidon as persoas fisicas ou xuridicas que promovan ou xestionen a
publicidade e no seu defecto e salvo proba en contrario, aqueles en favor
dos cales se faga a mesma».

CUARTA

A regulacidén de pantallas e soportes audiovisuais contida nos apartados 4,5
e 6 do artigo 9 da presente Ordenanza seradn de aplicacidédn en toda clase de
solo coa excepcidén do admbito do casco vello.

QUINTA

As instalacidéns publicitarias obxecto da presente Ordenanza tributarén
conforme & Ordenanza fiscal n°® 30 do Concello de Vigo naqueles supostos nos
que concorran utilizacidédns privativas ou aproveitamentos especiais do solo,
subsolo ou voo do dominio publico local.

Sen prexuizo do anterior, o Concello poderd substituir o regulado na citada
Ordenanza fiscal n°® 30 polo establecemento dunha taxa especifica pola
utilizacidén privativa ou aproveitamento especial do dominio publico local
para os seguintes supostos:

a) accidéns publicitarias especiais tales como desenvolvemento de promocidns,
accidéns de comunicacidén ou campafias publicitarias de carécter comercial de
determinadas marcas, productos ou servizos, mediante practicas
mercadotécnicas en dito dominio publico.

b) exhibicién de anuncios en valados e andamios que ocupen dominio publico
local.

c) exhibicién de anuncios en mobiliario urbano ou instalacidéns de
titularidade municipal.



d) ocupacién do voo do dominio publico local <con instalacidéns de
publicidade.

e) ocupacién especial de solo de dominio ©publico 1local derivada de
instalaciéns de publicidade luminosa.

SEXTA

O Concello de Vigo resérvase a facultade de solicitar a suspensidn
provisional do funcionamento destes soportes publicitarios no caso de entrar
en conflito con calquera aspecto relativo ao desenvolvemento de actividades
ou eventos de interese municipal (Campafia de Nadal, Entroido...)

Todas as actividades programadas comunicaranse cunha antelacién minima de 7
dias, ben a través dun bando publicitario publicado nos medios locais, ben
na paxina web do Concello , e, en todo caso, de maneira directa &s entidades
afectadas. Asi mesmo, no caso de eventos puntuais convocados con pouca
antelacién, notificarase directamente &as entidades afectadas nun prazo de,
como minimo, 24 horas de antelacidn.

DISPOSICIONS TRANSITORIAS

Primeira. Os soportes publicitarios instalados que conten con licencia no
momento de entrar en vigor esta Ordenanza poderan manterse ata a fin da
vixencia daquela, sen dque sexa posible a concesidén de renovacidbns ou
prérrogas 6 abeiro da normativa anterior.

Segunda. Transcorrido ese periodo aplicarase na slUa integridade o réxime
disciplinario que a Ordenanza establece.

DISPOSICION DERROGATORIA UNICA

Queda expresamente derrogado o anterior texto da "Ordenanza Reguladora de
Publicidad Exterior mediante carteleras', aprobada definitivamente en sesidn
plenaria do 27.10.1987 [BOP n° 281, do 05.12.1987], asi como as demdis
normas de igual ou inferior rango que se opofian & presente Ordenanza.

DISPOSICIONS FINAIS

Primeira. A promulgacién futura e entrada en vigor de normas de rango
superior 6 desta Ordenanza que afecten 4&s materias reguladas na mesma
determinard a aplicacidédn automdtica daquelas, sen prexuizo dunha posterior
adaptacidén, no que fose necesario, da Ordenanza.

Sequnda. Conforme co establecido nos artigos 70.2 e 65.2 da Lei 7/1985, do
2 de abril, Reguladora das bases do réxime local, esta Ordenanza entrard en
vigor &6s quince dias habiles da sta publicacidén completa no Boletin Oficial
da provincia de Pontevedra, unha vez aprobada definitivamente polo Pleno da
Corporacién e rexerd en tanto non se acorde a sta modificacidén ou
derogaciébn.



	TÍTULO I
	Artigo 1. Obxecto e ámbito xeral de aplicación
	Artigo 2. Límites e prohibicións xerais.
	Artigo 3. Convenios de colaboración
	Artigo 4. Réxime tributario
	Artigo 5. Supostos especiais
	5.1. Publicidade sonora.
	5.2. Reparto de publicidade impresa.
	5.3. Publicidade electoral.
	5.4. Publicidade aérea.
	5.5. Publicidade en festas populares.
	5.6. Publicidade extraordinaria.
	TÍTULO II
	Artigo 6. Características
	Artigo 7. Superficies
	Artigo 8. Prohibicións
	8.4. Cando as instalacións produzan limitacións das luces ou vistas das fincas urbanas do inmoble ou colidantes nunha distancia de 20 metros ou molestias ós seus ocupantes, será requisito indispensable acreditar, mediante documento fidedigno, a expresa aceptación polos afectados de tales limitacións ou molestias.
	Artigo 9. Soportes publicitarios autorizables e non autorizables
	TÍTULO III
	Artigo 10. Zonificación
	ZONA 2. Comprende os ámbitos do PEPRI Casco Vello e PEPRI de Bouzas.
	
	ZONA 3. Comprende o ámbito considerado como núcleo central da cidade, do que se exclúen os ámbitos dos PEPRI Casco Vello e Bouzas, de acordo coa delimitación que se contén no plano anexo [Anexo I].
	TÍTULO IV
	Artigo 11. Réxime xeral
	Artigo 12. Vehículos e remolques publicitarios
	Artigo 13. Banderíns
	Artigo 14. Publicidade direccional
	TÍTULO V
	Artigo 15. Supostos
	Artigo 16. Mostras e banderíns
	Artigo 17. Publicidade en coroación de edificios
	Artigo 18. Publicidade en paredes medianeiras
	Artigo 19. Superficies publicitarias non ríxidas sobre fachadas
	Os soportes publicitarios non ríxidos sobre fachadas tales como lonas decoradas, etc., só serán autorizables en fachadas sen ocos de edificios exclusivos de uso comercial, así como en edificios desocupados na súa totalidade, sempre e cando tanto uns como outros estean situados nas zonas 3, 4 e 5, aínda que na zona 4 o edificio onde se realice este soporte publicitario deberá estar fora da liña límite de edificación fixada.
	Artigo 20. Carteis informativos
	TÍTULO VI
	PUBLICIDADE EN OBRAS
	Artigo 21. Condicións xerais
	Artigo 22. Características dos soportes
	Artigo 23. Carteis informativos
	TÍTULO VII
	Artigo 24. Emprazamentos permitidos
	Artigo 25. Condicións de localización
	Artigo 26. Características dos soportes
	Artigo 28. Licencias
	TÍTULO VIII
	Artigo 29. Emprazamentos permitidos
	Artigo 30. Características dos soportes
	Artigo 31. Carteis informativos
	TÍTULO IX
	Capítulo I
	Normas xerais
	Artigo 32. Suxeición a licencia e autorización municipal.
	Artigo 33. Excepcións
	Artigo 34. Cumprimento da normativa técnica
	CAPÍTULO II
	DOCUMENTACIÓN E PROCEDEMENTO
	Artigo 37. Solicitude
	Artigo 38. Documentación
	a) Memoria descritiva e xustificativa da actuación, facendo constar os materiais, calidades, texturas e cores da instalación prevista, sistemas de montaxe, potencia eléctrica [de ser o caso], xustificación técnica do elemento estructural requirido á acción do vento, etc.
	b) Presuposto, por capítulos, da instalación.
	c) Plano do Plan Xeral [escala 1:2.000], marcando claramente os límites do lugar onde se pretenda realizar a instalación.
	d) Cando os soportes publicitarios deban instalarse sobre o cerramento da parcela, deberá achegarse fotocopia da acta de aliñacións oficiais do emprazamento xustificando que o peche existente cumpre coa dita aliñación ou, noutro caso, obter previamente licencia de peche axustada á mesma.
	e) Plano de situación a escala 1:500 acotado, sinalando a aliñación coas mesmas referencias que a acta de aliñacións oficiais.
	f) De ser necesario, como pode ser no caso das carteleiras, achegaranse planos de planta, sección e alzado, a escala 1:50 e acotados do estado actual e futuro coas carteleiras instaladas, con expresión do seu número, dimensións de cada unha delas e características da instalación, coa relación dos diversos elementos que a constitúan, mesmo os de apoio e ancoraxe.
	g) Fotografías a cór, en formato mínimo de 8 x 11, do emprazamento desde diferentes ángulos e tomadas desde a vía pública, de modo que permitan a perfecta identificación do mesmo e fotomontaxe, en idéntico formato, do efecto final da actuación.
	h) Autorización da propiedad do emprazamento, con menos de tres meses desde a súa expedición, indicando nome e apelidos do asinante, calidade en que actúa, DNI/NI, dirección e teléfono.
	i) De ser o caso, acreditación documental da aceptación polos posibles afectados das limitacións ós dereitos de luces e vistas ou das molestias que as instalacións poidan sopoñer.
	j) Autorizacións sectoriais que fosen esixibles.
	k) Fotocopia da licencia de obras cando a instalación se efectúe nun emprazamento onde se estean executando o vaian executarse obras.
	l) Cando se trate de instalar soportes publicitarios non ríxidos sobre estructuras de andame, achegarase fotocopia da autorización municipal para a instalación desa estructura, debéndose prever especificamente no preceptivo estudio de seguridade e saúde a colocación daqueles soportes e xustificar o cumprimento das condicións de seguridade esixibles unha vez instaladas as estadas ou "andamios" e o soporte publicitario.
	m) Xustificación do cumprimento da distancia de 15 metros de separación a respecto de ocos de ventás de edificios habitados, prevista no artigo 17.6 desta Ordenanza, cando se trate de instalar superficies publicitarias en coroación de edificios. Ademáis, para este tipo de soportes esixirase especificamente a presentación de memoria do cálculo da estructura e planos de detalle da instalación, da súa cimentación e da súa estructura, a escala e acotados.
	n) Para autorizar a instalación de globos estáticos ou cautivos como soportes publicitarios, esixirase certificado técnico sobre características e cualidades, situación, sistema de ancoraxe, elementos que garantan a inamobilidade do elemento e xustificación da debida fortaleza do conxunto, en especial para resistir a acción do vento, así como a autorización da Administración competente.
	o) Fotocopia de Alta no Imposto de Actividades Económicas ou resgardo de estar ó corrente no pago do imposto por parte do empresario que execute a instalación correspondente, e do anunciante só para o caso de que a actividade anunciada sexa de carácter empresarial, profesional ou artística.
	p) Póliza de seguro, segundo o previsto no artigo 35.2 desta Ordenanza.
	CAPÍTULO III
	PRAZOS DE VIXENCIA
	Artigo 39. Prazo inicial e prórrogas
	Artigo 40. Desmontaxe das instalacións
	Artigo 41. Perda de validez da licencia. Cambios de titularidade
	CAPÍTULO IV
	INFRACCIÓNS
	Artigo 42. Normativa aplicable
	Artigo 43. Persoas responsables
	Artigo 44. Identificación das instalacións publicitarias
	44.2. A estes efectos non se considerarán elemento de identificación as marcas, sinais, productos anunciados, nome da empresa ou outras indicacións que puidesen conter os soportes instalados.
	44.3. Cando a instalación careza do citado número ou placa identificativa ou cando estes non se correspondan co existente nos arquivos municipais, será considerada anónima e, polo tanto, carente de titular.
	Artigo 45. Clasificación das infraccións
	a) A instalación de soportes publicitarios sen licencia municipal e non legalizables ou sen axustarse ás condicións da mesma, agás que se demostre a escasa entidade do dano producido ós intereses xerais.
	b) O incumprimento dos requirimentos municipais sobre corrección de deficiencias advertidas nas instalacións, execución das obras necesarias para a conservación e ornato das mesmas.
	c) A reincidencia en faltas leves nun período de trinta días consecutivos nunha ou varias instalacións.
	d) A utilización de elementos de mobiliario urbano como soportes de publicidade non autorizada de calquera tipo.
	Consideraranse infraccións moi graves as infraccións en materia de publicidade exterior que, de acordo cos artigos 217.2 da LOUPMRG e 70.2 do RDU, afecten a solos ordenados como zonas verdes, espacios libres, dotacións ou equipamentos públicos.
	Artigo 46. Sancións
	46.1. A contía das multas con que se sancionen as infraccións cometidas axustarase ás prescricións da LOUPMRG e do RDU, aplicándose especificamente para a instalación de soportes publicitarios sen licencia considerada como falta leve o disposto no artigo 100 do RDU, que prevé a imposición dunha multa do 1 ó 15% do valor da súa construcción e instalación.
	46.2. A multa graduarase en función da localización, tamaño e incidencia de tales elementos no medio físico e no contorno, aplicándose na súa porcentaxe máxima nos casos de incumprimento do requirimento de retirada.
	Artigo 47. Ordes de desmontaxe e retirada dos soportes publicitarios
	47.2. As ordes de desmontaxe comunicaranse expresamente por escrito ó titular da licencia, resultando este obrigado á retirada dos soportes no prazo de oito días seguintes á data de recibo da notificación.
	47.3. No caso de incumprimento, os servicios municipais procederán á execución substitutoria a custa dos obrigados, que deberán aboar os gastos de desmontaxe, transporte e depósito dos materiais retirados ou á execución forzosa, mediante a imposición de multas coercitivas reiterables ata lograr a execución polo suxeito obrigado, na contía determinada para o efecto na LOUPMRG e no RDU, que estará en función das circunstancias concorrentes e do custo estimado das actuacións necesarias para restaurar a legalidade.
	47.4. De optarse pola execución substitutoria, previamente á retirada das instalacións publicitarias afectadas, practicarase unha dilixencia na que se fará constar os datos de identificación do propietario ou titular [nome, apelidos, DNI, domicilio, etc.], o tipo de elemento retirado e a súa localización, facilitándolle unha copia ó interesado, de estar este presente na execución subsidiaria.
	Realizada esta, concederase ó/s titular/es dos elementos un prazo de 10 días para que manifesten por escrito a súa vontade expresa de facerse cargo dos elementos retirados, mediante a súa recollida no día e hora que se fixe, apercibíndolles de que, de non facelo así, entenderase que renuncian á súa recuperación, facultando ó Concello a dispór deles para o seu traslado a vertedeiro autorizado ou para a súa reciclaxe.
	Artigo 48. Desmontaxe inmediata de soportes publicitarios
	Artigo 49. Recursos
	DISPOSICIÓNS ADICIONAIS
	DISPOSICIÓNS TRANSITORIAS
	DISPOSICIÓN DERROGATORIA ÚNICA
	DISPOSICIÓNS FINAIS

